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伝わる？

伝わらない

物を売る・人が来る



コミュニケーションデザイン

情報 情報

伝わらない

特産品開発、観光交流、ブランド化

あれもこれもは、絶対だめ！
養蚕農家も、野菜も、・・・・



伝えるためには、わかり易く、
一言で伝わるように

地域の個性を把握する。
個性を一言で、魅力を表すことが大事

町や村の個性を生かす、
そのためには個性を把握することから

http://www.city.makurazaki.kagoshima.jp/


パワー
スポット



地場イタリアン
鶴岡アル・ケチャノ

「食の都庄内」
を旗印に



昭和村は？

• 何が伝わるか？

• 野菜の村である



• 何が伝わるか？

• 野菜の村である

• 誰に伝わるか？

• 野菜の関係者・・



• 何が伝わるか？

• 野菜の村である

• 誰に伝わるか？

• 漠然と、自然？



昭和村の地層



エイリアンなリンゴの木



赤城山麓に拡がる、
広大な農地が一つの特徴



畑境の石も個性である



ジオパークという個性もある



古民家を活かす村という考え方
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最初から美しい風景はない、
自分たちの暮らしを美しく豊か
にしたいという人々がいて、
始めて美しい風景はできる


